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» Dal ministero dell’Economia
arrivanoi dati sulle vendite al
dettaglio che a gennaio sono
aumentate del 2,6% annuo (-0,2%
adicembre) mettendo asegnoil
primoincremento dopo 17 mesi. Il
consensus punta su unaumento,
sempre su base annua, di un punto
e mezzo percentuale.

Zona euro

» Alle11,00&in programmala
diffusione degliindicatori di
fiducia: il superindice calcolato

Fiducia economia

Andamento dell’indice
Dicembre Genlnaio Febpraio

946 960 959

dalla Commissione Ue & previsto
inrialzo, rispetto afebbraio, da
95,9aquota 97.

Germania

a Potrebbe essere diffuso gia oggi
U'indice sul’'andamento dei prezzi

-alconsumo neildnder (l'indicatore

congiunturaleé previstoin
crescitadello 0,3%, quello
tendenziale dello 0,9%)eallivello
armonizzato Ue.

GranBretagna ‘
« LaBanca d'Inghilterra pubblica
alle 10,30 lasurvey difebbraio
sullasituazionedel settore del
credito (0,5% miliardia gennaio).
& Inuscitaalla stessaoraanchei
datisul credito al consumo (0,4
miliardi le previsioni del mercato,
dopo 'aumento di 0,5 miliardi
registratoa gennaio).

Stati Uniti

% Sonoinuscitaalle14,30le
statistiche sulle spese ei redditi
dellefamiglie che gli analisti
dannoin crescita,
rispettivamente, dello 0,3 e dello
0,1per cento. Alla stessa ora arriva
il deflatore dei consumi (+0,1%
mensile, I'attesa degli analisti,

+1,3% annuo).

u Alle 16,00 discorso del
segretario al Tesoro, Timoty
Geithner.
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CREDITO AL CONSUMO
Accordo Compass
Credito Valtellinese

Compass, societa controllata
da Mediobanca, e Gruppo
Bancario Credito Valtellinese
hanno concluso unaccordo
che consentira ai clientidi
quest’ultimo, a partire dal
mese dimarzo, diaccedere ai
finanziamentidi Compass. La
distribuzione di prestiti
personali e segnalazione
esercizisi effettuera
attraverso le oltre 500 filiali
delle banche territoriali del
Gruppo Creval. L’accordo
consente dirichiedere un
prestito personale - con
rateizzazioni dai2 a 84 miesi
per un importo massimo
finanziabile di30.000 euro-e
di offrire agli esercenti
commerciali clienti,'accesso
all’offertadi prodottidi
credito al consumo
finalizzato di Compass.
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L. CASO

Nectar, 'alleanzatrale ‘catene’

vuolevincerelabatt

aglia dei punti

Gli ipermercati Auchan e Sma, le pompe di benzina Api-Ip, I’elettronica di Unieuro e altri
ancora: una sola carta fedelta su piu settori. €’ arrivata in ltalia dopo il successo inglese

CHRISTIAN BENNA

Torino

incere punto per punto la crisi dei
Vconsumi. Lagrande distribuzione
ciprova e lancia, perla prima vol-

ta in Italia, un’inedita alleanza tra im-
preseretail didiversisettori. Tutte unite
dentro un’unica carta fedelta che con-
sentediguadagnare premie/oscontiin
pit1di5000 negozi, distributorie centri
commerciali. llprogrammasichia-
maNectar, vale gia 20 milioni dieu-
rodiinvestimenti, e promettericavi,
entro tre anni, compresi fra i 60 e gli

Unacassa
diun
ipermercato
Sopra, fa
cartafedelta
di Nectar

80 milioni. Ne fanno parte Simply Sma,
Apilp, Auchan, Unieuro, Pc City, Hertz,
So Oney. Percio una sola carta fedelta,
che si richiede gratuitamente, valida
per gli ipermercati e supermercati, di-
stributori di benzina, catene dell’elet-
tronica, autonoleggieancheil creditoal
consumo. Ma I'elenco & pronto ad al-
lungarsi, come garantisce Gerard Whe-
lan, amministratore delegato di Nectar
Italia, la societa del gruppo canadese
Aeroplan, chestalavorando perportare
sottoiltettodellapartnershipancheim-
presedialtri comparti, comequelledel-
latelefonia.

“Conuna sola carta - spiega il mana-

ger—sipossonoaccumnulare puntiindi-
verse aziende retail, in tutto 17 brand.
Una comodita che sta piacendo molto
al consumatore italiano, come ha gia
conquistato quello anglosassone”.
Tanto pih che il mercato italiano & par-
ticolarmenteattrattodaiprogrammife-
delta, oltre il 60% dei consumatorihain
tasca una tessera sconti e raccolta pun-
ti.

Intanto il progetto, partito nella pri-
masettimanadimarzo,siegiaestesoal-
larete:conNectar, infatti, sipossonoac-
quisire punti effettuando pagamenti
online su Ebay, I-Tunes, Lastminute e
Yoox. Eaccedendo ai servizi diSo Oney,
Nectarsitrasformaancheincartadicre-
dito. “Nectareunacartaritagliatasumi-
sura perla famiglia. Epercio sara anche
un leva per rilanciare i consumi. In un
momento di crisi, promozioni, sconti e
premi possono rappresentare un ri-
sparmio concreto senza alterare il pro-

] prlo percorso acquisti - -

spiegaancoraWhelan -
Si tratta diuna formula Per gll utent!

oo PR con piu di 5 mila
vantaggiosa sia per le
aziende che per i con- Megodl assoclati
P aumentano

sumatori, che potran-
no cosl raccoglgere un lepossibilitadi
maggior numero di ottenere premi
punti e pili velocemen-
te, potendo vincere sempre pill premi.
Fondamentalmente Nectar premia le
persone per iloro acquisti quotidiani”.
Unodeimotoridell'alleanza&Api-Ip,
grazie la capillarita della sua rete di
4.200 stazioni di servizio in tutta Italia,
doveunlitro di carburante vale un pun-
to Nectar. Dice Marcello Ioppolo, diret-
tore generale di Api: “Siamo stati tra i
primi a far parte di questa coalizione. Il
successo gia sperimentato nel Regno
Unito, chehamiglioratoancheicontidi
Bp, ci ha spinto a investire anche noi in
questa direzione. E oggi anche I'Ttalia &
pronta a questo genere di Loyalty
Program”.
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Il mercato deimutui rallenta
atebbraio vince il segno meno

Dopo anni di crescita ha fatto registrare, pur in presenza di tassi favorevoli, un meno 2% rispetto allo stesso
mese del 2009. Ma ¢ colpa pure dei prezzi degli immobili rimasti troppo alti nonostante un calo del 10,15%

www.ecostampa.it

WALTER GALBIATI

Milano
oco indebitati rispetto agli
P altrieuropei. Eingenereav-
vezzi al risparmio. La foto-
grafia degli italiani non cambia,
nonostantelacrisifinanziariaela
spinta che il credito al consumo
ha avuto nell'ultimo decennio.
Ma soprattutto non cambia la ti-
pologia di prestiti che le famiglie
cercano, ovvero i mutuiipotecari
a conferma che il bene primario
che tutti vogliono ¢ la casa, forse
I'unico desiderio per il quale val-
ga la pena di entrare in banca e
impegnare parte del proprio sti-
pendio per molti anni. Comun-
que mutui che per gliesperti (tut-
tibanchieri) incidono ancora po-
co sulla vita delle famiglie rispet-
to a quanto avviene al di la delle
Alpi.

La migliore fotografia delle
consuetudinidegliitaliani,’han-
no offerta il direttore generale
dell’Associazionebancariaitalia-

na(Abi)Giovani

Sabatini nel

ﬁmm.g:' corso dell’audi-
daﬁq“' 0 zione davanti
_vella casa allacommissio-
ciindebitiamo . 5 .o per
'l“em:ismmi una indagine
alpaesieuropel ., ,qcitiva sul

credito al con-
sumoeilgovernatoredellaBanca
d’Italia, Mario Draghi, nella sua
ultima relazione annuale. Dal
2000 a oggi, le consistenze degli
impieghi delle famiglie consu-

Nel nostro
paese
circal’'80%
delle famiglie
€ proprietaria
dell’abitazione

matricisonoarrivatea382 miliar-
di di euro. «La maggior parte di
questi finanziamenti — ha spie-
gatoSabatini—circail63%, érap-
presentato da mutui erogati alle
famiglie per 'acquisto di abita-
zioni. Stiamo parlando di 240 mi-
liardi dieuro», E stato poiil gover-
natore a indicare il peso di questi
debiti sul bilancio familiare. I de-
biti finanziari complessivi, ossiai
dati relativi allo stock del debito
delle famiglie, sia consumatrici
siaproduttrici,noneranoallafine
del 2008 superiori al 57% del red-
ditodisponibile. Non molto, visto
che una famiglia ripagherebbe il
debito con poco piut della meta
del proprioredditodiunanno. In
Europainvece l'indebitamento &
in media parial 93%. Ein partico-
lare, in Francia e in Belgio &
dell’80%, in Germania del 92% e
in Spagnasupera il 130%.

Per Sabatini sono alcunifattori
socioculturalie macroeconomici
a condizionare la scarsa propen-
sione degli italiani al debito. E tra
i primi, bisogna annoverare una
percezione negativa del debito,
perchésocialmenteeraintesoco-
me un motivo di vergogna. «Ag-
giungiamo — si legge nell'inter-
vento del direttore dell'Abi — il
dato, sicuramente positivo, che
un’alta percentuale di famiglie
italiane & proprietariadiabitazio-
ni, circal’80%, mentreinaltriPae-
silepercentualisonoinferiori».In
Germania sono il 42%, in Olanda
i153%, in Francia il 56% e in Gran
Bretagna il 70%. Inoltre la scarsa
mobilita del lavoro consente alle

famiglie di vivere per molti anni

nella stessa abitazione e non fa-
vorisce il ricorso al credito, spes-

so soppiantato anche dai finan-
ziamenti familiari. Quanto ai fat-
torimacroeconomici, peril diret-
tore dell’Abi, hanno rallentato il
ricorso al credito, prima dell’av-
vento dell’euro, gli alti tassi diin-
teresse e una scarsa innovazione
diprodottodapartedellebanche.

«Certo ebassoillivellodiinde-
bitamento per l'acquisto delle
abitazioni da parte degli italiani,
ma non bisogna dimenticare che
dal1997 al 2009 e salito del 500%»,
spiega Luca Dondi, analista del
settoreimmobiliare diNomisma,
che ravvisa nelle stesse banche
unodeimaggiorifreniallosvilup-
po dei mutui ipotecari in Italia. Si
partiva da livelli davvero bassi,
ma si & fatta anche molta strada.
«Uno dei principali ostacoli allo
sviluppo del settore — sostiene
Dondi — & stata la selettivita del-
le banche nella concessione dei
finanziamenti. Una costante che
si & allentata solo nel biennio
2005-2007, quando la competi-
zione tra le banche & aumentata
notevolmente».

I risultato perd ¢ stata la crea-
zione di una bolla nel settore im-
mobiliare e una successiva crisi.
«Le banche solo ora sono tornate
nuovamente a dare credito, ma
con maggiore prudenza tanto
cheilloantovalue, cio& il rappor-
to tra finanziamento e valore del-
la casa, & fermo al 60%, quando
pochi anni fa arrivava
all’80% con punte del

100%», spiegal’espertodi
Nomisma. Ovviamente

ne hanno risentito le
compravendite e le fasce

di acquirenti meno forti

che, con la richiesta di
maggiori garanzie, non
possono piliaccedere al mercato
immobiliare. La conferma arriva
dai dati elaborati da Eurisc, il si-
stema di informazioni creditizie
della societa di consulenza Crif:
nel mese di febbraio la domanda
dei mutuiipotecari daparte delle
famiglieitalianeharegistrato, do-
po mesi di crescita, un segno ne-
gativo, meno 2% rispetto allo
stesso mese del 2009.

Un rallentamento colto anche
dall’Agenzia del Territorio e poco
contrastatodal calodeitassidiin-
teresse {scesi mediamente dal
5,55% del 2008 al 3,68% del 2009)

che avrebbe dovuto sostenere le
compravendite assistite

da mutui. Nel 2009, se-

condoV osservatorio del-
I'Agenzia, le transazioni

con mutuo rispetto al

2008 (anno in cui erano

scese di quasi il 27%) so-

no calate ulteriormente

del 10,8% (a 242.544

unitd). Per Nomisma, il rallenta-
mento delle compravendite ¢ do-
vutoancheaiprezzidellecaseche
sonorimastitroppoelevatinono-
stanteunaflessionedel 10-15%, e
quindi inaccessibili per chi non
ha una disponibilita propria pari
al20-30%delvaloredell immobi-
le daacquistare.
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Le migliori offerte del mutuo a tasso
variabile Rata mensile in euro :
Cliente: impiegalo, 35 anni; acquisto prima casa, importo richiests 100.000.euro

10anni 15

Nelle tabelle
qui sopra
eadestrale
migliori
offerte dei
mutui sia
atasso fisso
che variabile
per una
somma di
centomila
euroda
destinare
all’acquisto
della prima
casa

EO1

Forte: MutuiOnlineg

Le migliori offerte del mutuo a tasso fisso

Rata mensile in‘etro

Clignte: impiegate; 35 anni;'acquisto prima casa, importo richiesto 100.000 euro

496

EDi

35 40

Fonte: MutuiOnline

Inlieve flessione
icanoni d’affitto

Imercato delle locazione,

secondo ia Fiaip

(Federazione ftaliana
Agenti immabiliari
Professionali), vede un
rallentamento dei prezzi:
flessione contenuta {(—
1,6%) per il comparto
abitativo, mentre peril
commerciale la diminuzione
¢ valutata attorno al 5-6%
circa. Rispetto al 2008 il
mercato indica, per il
comparto residenziale, un
aumento della domanda,
un’offerta di immobili che
rimane stazionaria
con unincremento del
numero dei contratti (+41%).
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